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1. L’edizione 2016 (5 Settembre – 28 Ottobre) 

 
 

Per il IX anno consecutivo l’ARTI ha organizzato la business competition regionale “Start Cup Puglia”. Il Bando 

è stato pubblicato sul sito www.startcup.puglia.it il 5 Settembre, con scadenza candidature il 12 Ottobre, e 

sul Bollettino Ufficiale della Regione Puglia n. 104 del 15-09-2016. 

L’edizione 2016 si è caratterizzata per alcune importanti novità: 

1. lo svolgimento della sola Gara tra Business Plan, ovvero la competizione tra i progetti d’impresa veri 

e propri, diversamente dalla formula adottata negli anni precedenti che si articolava in due fasi (1. 

Presentazione delle idee di business; 2. Gara tra Business Plan); 

2. la presenza di un Comitato Promotore (CP) al fine di assicurare il pieno coinvolgimento degli attori 

regionali e di raggiungere la più ampia platea di partecipanti. Il CP ha giocato un ruolo importante sia 

nell’organizzazione delle sessioni di accompagnamento, realizzate in tutti i capoluoghi delle province 

pugliesi, sia nella promozione dell’iniziativa. Del CP hanno fatto parte i seguenti stakeholder: Comune 

di Bari, Università degli Studi “Aldo Moro” di Bari (UNIBA), Politecnico di Bari (POLIBA), Università 

degli Studi di Foggia (UNIFG), Università del Salento (UNISALENTO), LUM Jean Monnet (LUM), 

Consiglio Nazionale delle Ricerche (CNR), Istituto Nazionale di Fisica Nucleare di Lecce e Bari (INFN), 

CIHEAM Bari, Tecnopolis PST (TNO), Antenna PON Puglia, Confindustria Puglia, Confcooperative 

Puglia, Lega delle Cooperative Puglia, Confartigianato Puglia; 

3. l’istituzione di premi speciali offerti da quattro importanti stakeholder del CP, in aggiunta a quelli 

previsti dalla competizione. Nello specifico: 

 supporto alla stesura di un progetto candidabile ad una call di HORIZON 2020 

(Dedicated SME Instrument 2016-2017) – UNISALENTO; 

 servizi di incubazione (ospitalità e accompagnamento) per una Start-up, per 3 mesi - 

TNO; 

 servizi di consulenza legale, finalizzati alla costituzione in impresa di  – 

Confartigianato Puglia;  

 servizi di accompagnamento per la realizzazione di prototipi di progetti riguardanti il 

settore elettronico e meccanico - INFN. 

4. presenza di un brand esterno, Nastro Azzurro, che ha organizzato il banqueting offerto durante 

l’evento finale di premiazione. 

  

http://www.startcup.puglia.it/
http://home.infn.it/it/
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2. Sessioni di accompagnamento 

 
 

Il CP ha organizzato complessivamente n. 10 sessioni di accompagnamento che si sono tenute nelle province 

pugliesi tra il 26 settembre e il 7 Ottobre 2016. Nella tabella seguente è riportato l’elenco delle sessioni con 

il relativo numero dei partecipanti. 

Data Sessioni – Organizzatori  
Comune di 

svolgimento 
N. 

partecipanti 

26/09/2016 UNIFG   Foggia 3 

29/09/2016 LUM-CIHEAM-UNIBA  Barletta 17 

30/09/2016 UNIFG  Foggia 3 

03/10/2016 CONFCOOPERATIVE PUGLIA  Bari 4 

04/10/2016 UNISAL  Lecce 3 

04/10/2016 UNIBA-POLIBA-Confindustria Taranto Taranto 0 

05/10/2016 CNR - Confindustria Puglia  Bari 2 

06/10/2016 Antenna PON Puglia Brindisi 12 

07/10/2016 Comune di Bari, UNIBA, POLIBA, Legacoop Puglia, INFN Bari 4 

07/10/2016 Comune di Bari, UNIBA, POLIBA, Legacoop Puglia, INFN Bari 5 

totale  53 
Tabella 1 - Elenco sessioni di accompagnamento 

Ai partecipanti alle sessioni di accompagnamento è stato sottoposto un questionario di feedback anonimo, 

al quale hanno risposto complessivamente n. 28 persone (53% del totale partecipanti). 

Il questionario di feedback era finalizzato a cogliere due aspetti principali: 

 obiettivi della partecipazione alle sessioni di accompagnamento e livello generale di soddisfazione 

per l’organizzazione delle stesse sessioni; 

 motivazioni dell’eventuale partecipazione alla competizione Start Cup Puglia 2016. 

Di seguito sinteticamente, e in maniera aggregata, si presentano i dati derivanti dall’elaborazione dei 

questionari. 

 

ANAGRAFICA DEI PARTECIPANTI ALLE SESSIONI 
Da un punto di vista anagrafico il gruppo dei rispondenti è così articolato: 

 netta prevalenza maschile: 23 uomini e 4 donne;  

 età compresa tra i 18 e i 54 anni. Si rileva come la fascia più ampia sia quella dei giovani1 (n. 17 

rispondenti; 61%). Tuttavia, entrando nel dettaglio delle classi di età è interessante notare come una 

quota consistente sia costituita dai soggetti che hanno un’età compresa tra i 30 e i 34 anni; 

                                                           
1 Classificazione ISTAT 18-34 anni. 
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 maggioranza di soggetti laureati e/o in possesso di un titolo post universitario (n. 15; 53%). 

 

MOTIVAZIONI DELLA PARTECIPAZIONE ALLE SESSIONI DI ACCOMPAGNAMENTO 
Ai partecipanti alle sessioni di accompagnamento è stato richiesto di indicare le principali motivazioni della 

loro partecipazione e la relativa valutazione al fine di comprendere il loro livello di soddisfazione. Nella Figura 

1 sono rappresentati i risultati emersi. 

 

Figura 1 - Motivazione partecipazione sessione di accompagnamento 

 

Le sei motivazioni indicate nel questionario sembrano interessare quasi tutti i rispondenti con una leggera, 

considerata l’esiguità dei numeri, prevalenza per quelle riguardanti l’acquisizione di strumenti operativi da 

utilizzare per la presentazione dell’idea progettuale e la realizzazione di un’analisi di mercato. È questo un 

aspetto sottolineato negli stessi commenti, laddove più partecipanti hanno richiamato la necessità di avere 

modelli/format di business plan e informazioni più dettagliate sulla modalità di redazione degli stessi. 

Considerando la valutazione sull’efficacia delle sessioni di accompagnamento, i rispondenti sembrano essere 

allineati, considerandole mediamente di qualità (Figura 2) per: 

 scelta dei relatori e argomenti trattati, 

 modalità organizzative delle sessioni (location, orari, etc.). 



Report di monitoraggio Start Cup Puglia 2016 – Arti Puglia 

  

5 
 

  

Figura 2 - Valutazione media delle sessioni 

 

 

 

EVENTUALE PARTECIPAZIONE A START CUP 
La maggior parte dei rispondenti (n. 20; 71,4%) ha partecipato alle sessioni di accompagnamento avendo già 

un’idea progettuale. Di questi, ben 17 (85%) hanno partecipato alla sessione con l’intenzione di candidare la 

propria idea progettuale alla business competition, prevalentemente nella categoria ICT2, e 2 hanno risposto 

negativamente. Focalizzando l’attenzione sulle motivazioni che inducono alla partecipazione di Start Cup 

Puglia, la valutazione del progetto di business sembra essere l’opportunità principale che i rispondenti 

vogliono cogliere assieme all’ampliamento della propria rete dei contatti. Il conseguimento del premio in 

palio interessa un numero inferiore di partecipanti (Figura 3). 

                                                           
2 Questo è un dato confermato dalle candidature pervenute (si veda Tabella 2)  
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Figura 3 – Motivazioni dell’eventuale partecipazione a Start Cup Puglia 2016 

 

 
3. La business competition 2016 

 
 

All’edizione 2016 della Start Cup Puglia sono state presentate n. 34 idee imprenditoriali innovative (Allegato 

1). Nella Tabella 2 le candidature sono suddivise per categoria di appartenenza e tipologia del gruppo, a 

seconda che la candidatura provenga da un team informale (n. 28; 82%) o da una Start-up formalmente 

costituita (n. 6; 18%). 

Categorie 
Team 

informali 

Start-up  

formalmente costituite 

Totale 

complessivo 

ICT 13 1 14 

Life Science 7 2 9 

Cleantech & Energy 5 1 6 

Industrial 3 2 5 

Totale complessivo 28 6 34 
Tabella 2 – Le candidature pervenute 

ANAGRAFICA PARTECIPANTI START CUP PUGLIA 
Da un punto di vista anagrafico, coloro che hanno presentato la candidatura sono costituiti prevalentemente 

da giovani di età compresa tra i 25 e 34 anni3. In particolare, il 56% (n. 19) dei partecipanti rientra nella classe 

cosiddetta dei “giovani” e la restante quota (n. 15; 44%) negli “over 34”. Per quanto riguarda la provenienza 

geografica, il 38% (n. 13) proviene da Bari e il 23% (n. 8) da Lecce. Inoltre, un dato interessante è che 2 

candidature provengono da team non residenti in Puglia; un dato che indica una capacità attrattiva della 

Start Cup Puglia.  

                                                           
3 Occorre precisare che in questo caso si fa riferimento alla classe di età del referente progettuale. 
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Figura 4 –Provenienza geografica dei candidati 

 

PARTECIPAZIONE ALLE SESSIONI DI ACCOMPAGNAMENTO 
Dalla lettura dei dati si rileva che solo 8 (23%) dei candidati4 aveva partecipato alle sessioni di 

accompagnamento (Figura 5).  

 

Figura 5 – Le sessioni di accompagnamento seguiti dai candidati 

Quindi, se da un lato sembra emergere che alle sessioni di accompagnamento abbia partecipato 

prevalentemente chi non era certo di presentare un’idea progettuale alla business competition, 

derubricando il ruolo delle sessioni da “formativo” ad “informativo”, dall’altro bisogna considerare la 

peculiarità di questa edizione di Start Cup Puglia: tempi stretti di organizzazione e di comunicazione, 

soppressione di una fase concorsuale rispetto allo standard consolidato negli anni precedenti. I candidati alla 

Start Cup 2016, invece, hanno considerato le sessioni di accompagnamento soprattutto come un’occasione 

per presentare la propria proposta progettuale a potenziali investitori (75%) e ricevere una valutazione del 

proprio business plan (62,5%). Meno interesse sembra esserci stato per l’acquisizione di strumenti e di 

competenze per elaborare il business plan (37,5%) e per il conseguimento del premio in palio (12,5%). 

                                                           
4 Un team non ha voluto rispondere al questionario. 
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Considerando la valutazione fornita dai n. 8 partecipanti, essa risulta essere abbastanza positiva, anche se si 

registra un caso per il quale il giudizio è risultato negativo sia per relatori e argomenti trattati che per 

l’organizzazione. 

 

 
Figura 6 –Valutazione delle sessioni di accompagnamento 

Rispetto ai punti di forza e debolezza delle sessioni di accompagnamento sono emersi spunti interessanti 

(Figura 7). 

 

 

Figura 7 - Punti di forza e di debolezza delle sessioni 

 

LA GIURIA 
La valutazione delle candidature è stata effettuata dalla Giuria di esperti. Quest’anno, per la prima volta, è 

stato chiesto al CP di indicare alcuni nominativi di esperti che sono andati a comporre la rosa dei candidati a 

Punti di 
forza

Punti di 
debolezza
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giurati della Start Cup Puglia. Tali candidati dovevano aver acquisito importanti, significative e riconosciute 

competenze ed esperienze scientifiche e/o produttive e/o imprenditoriali e/o manageriali in almeno uno dei 

quattro ambiti della business competition.  

Il Commissario Straordinario dell’ARTI ha provveduto all’analisi dei profili dei candidati e alla verifica della 

loro coerenza con i seguenti criteri, condivisi con lo stesso CP: 

 rappresentanza territoriale; 

 integrazione di esperienze imprenditoriali, manageriali e scientifiche; 

 competenze verticali nei quattro ambiti. 

 

Dopo attenta e approfondita disamina dei profili dei candidati, il Commissario Straordinario dell’ARTI ha 

ritenuto di individuare le seguenti figure: 

 Domenico Favuzzi (Presidente) - Presidente di Exprivia S.p.A. e Presidente di Confindustria Puglia; 

 Mauro Di Maggio (Componente) - Amministratore Unico di San Marzano Vini S.p.A.; 

 Loreto Gesualdo (Componente) - Presidente della Scuola di Medicina, Università degli Studi Aldo 

Moro di Bari; 

 Luana Persano (Componente) - Ricercatrice del CNR e vincitrice della Start Cup Puglia 2011. 

 

I FINALISTI 
Delle 34 candidature la Giuria ha selezionato, sulla base dell’analisi documentale5, n. 12 finalisti (Tabella 3)6. 

Categorie 
Gruppi 

informali 

Start-up 

costituite 

Totale 

complessivo 

% rispetto alle candidature 

presentate 7 

ICT 2  2 14 

Life Science 3 1 4 22 

Cleantech & Energy 2  2 33.3 

Industrial 2 2 4 80 

Totale complessivo 9 3 12 35 
Tabella 3 – I finalisti 

                                                           
5 I criteri di valutazione, presi inconsiderazione della Giuria, sono quelli specificati nel relativo Avviso (artt. 6 e 7) 
6 Nell’Allegato 1 l’elenco dettagliato dei finalisti 
7 Il dato esprime la % delle candidature ammesse rispetto alle candidature presentate nella stessa categoria.  
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Nella Figura 8 è rappresentata la provenienza geografica dei finalisti. 

 

Figura 8 - Provenienza geografica dei finalisti 

 

Boot startupper 

Nelle giornate di martedì 25 e mercoledì 26 Ottobre, ai team finalisti è stata riservata la partecipazione al 

Boot Camp: due giorni di accompagnamento all’efficace presentazione del pitch in vista della finale del 28 

Ottobre. Il Boot Camp startupper è stato condotto da esperti di comprovata competenza, ing. Sirio Vurro, 

Business Angel e Presidente di Alfa-CM S.r.l., Prof. Mauro Pollini, professore aggregato di “Principi di 

ingegneria biomedica” e socio-fondatore della Start-up innovativa Care Silk, e dallo staff tecnico di ARTI 

Puglia. Il Boot Camp si è tenuto presso la sede istituzionale dell’ARTI, sita a Bari in via Giulio Petroni 15/F1. 

Alle due giornate di accompagnamento hanno partecipato 11 finalisti. In particolare:  

 martedì 25 Ottobre: 16 partecipanti per 11 gruppi finalisti; 

 mercoledì 26 Ottobre: 15 partecipanti per 11 gruppi finalisti.  

 

A tutti i partecipanti è stato somministrato un questionario anonimo di gradimento nella giornata di 

mercoledì. Al questionario hanno risposto in 13 (86,6%) e i risultati sono sinteticamente presentati di seguito.  

Le aspettative dei partecipanti al Boot Camp sono risultate le seguenti: 

 acquisizione di elementi tecnici per una presentazione efficace del pitch; 

 acquisizione di elementi per un migliore approccio con i soggetti investitori; 

 creazione (eventuale) di sinergie funzionali con altri team. 
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Il Boot Camp è stata considerata come un’esperienza utile ed efficace. Le valutazioni sono state molto 

positive sia in termini di organizzativi che di professionalità dei mentori (Figura 9).  

 

 

Figura 9 - Valutazione del Boot startupper 

 

Tra le criticità riscontrate sono state segnalate: 

 la necessità di organizzare il Boot Camp in tempi più dilatati rispetto all’evento finale (si ricorda che 

l’evento finale del 28/10/2016 si è tenuto due giorni dopo l’ultima sessione del mercoledì 26); 

 riduzione della parte teorica a favore di quella pratico-applicativa. 

 

La finale 

La finale della Start Cup Puglia 2016 si è tenuta venerdì 28 Ottobre presso la sala del Colonnato del Palazzo 

della Città Metropolitana di Bari (Lungomare Nazario Sauro).  

Alla cerimonia di premiazione, moderata dal Prof. Vito Albino, Commissario Straordinario dell’ARTI, hanno 

preso parte anche: Loredana Capone, Assessore regionale allo Sviluppo Economico e Industria turistica e 

culturale; Angelo Tomasicchio, Assessore all’Organizzazione e Innovazione del Comune di Bari; Domenico 

Laforgia, Direttore del Dipartimento Sviluppo economico, Innovazione, Formazione e Lavoro della Regione 

Puglia; Michele Cason, Direttore dello stabilimento Birra Peroni di Bari. 

Alla finale hanno partecipato complessivamente n. 61 persone, compresi i team dei finalisti. Alla conclusione 

della finale è stato offerto un banqueting, sponsorizzato dal brand “Nastro Azzurro”8.  

I team si sono misurati fra loro in una “pitch session”, ossia con un’esposizione orale di 5 minuti a testa, 

supportata da infografica o presentazione in Power Point, dei progetti finalisti di fronte alla Giuria. 

                                                           
8 Il sostegno del brand “Nastro Azzurro” alla business competition si inserisce nel percorso che l’Azienda ha avviato per 

la valorizzazione dei talenti e delle potenzialità territoriali. In tal senso, il succitato brand negli ultimi 5 anni ha realizzato 

tirocini formativi con oltre 60 giovani leve. 
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I vincitori e i premi 

Nella tabella seguente (Tabella 4) sono indicati il vincitore assoluto, i vincitori per categoria, le menzioni 

speciali e i premi speciali istituiti dal Comitato Promotore. Dei 12 finalisti sono stati complessivamente 

premiati 7 team.  

 ICT Life Science Cleantech&Energy Industrial 

Vincitori 

Vincitore 
 di categoria 

WIDEVERSE ROBOT4CHILDREN SOUTH AGRO TRIP 

Vincitore  
assoluto 

 ROBOT4CHILDREN    

Menzioni speciali 

Miglior progetto di 
“Innovazione sociale” 

  FLUIDIA    

Miglior progetto di 
“Impresa sociale in ottica 

Pari Opportunità” 
   BIOINNOTECH   

Premi speciali 

Supporto alla stesura di 
un progetto candidabile ad 

una call di HORIZON 2020 
(Dedicated Sme Instrument 

2016-2017) 

   BIOINNOTECH   

Servizi di incubazione 
(ospitalità e accompagna-

mento) per una Start-up 
   SOUTH AGRO   

Servizi di consulenza 
legale, finalizzati alla 

costituzione in impresa dei 
team vincitori della Start 

Cup Puglia 2016 

    TRIP 

Servizi di  accompagna-
mento per la realizzazione di 

prototipi di progetti 
riguardanti il settore 

elettronico e meccanico 

      Posei_DRONE 

Tabella 4 - I vincitori dell'edizione Start Cup Puglia 2016 

Ai vincitori è stato conferito un premio in denaro di 5mila euro. Al vincitore assoluto della Gara è stata 

conferita la specifica menzione speciale.  Inoltre, i quattro team vincitori accedono di diritto alla finale del 

PNI 2016 – Premio Nazionale per l’Innovazione, l’annuale “Coppa dei Campioni” dei progetti d’impresa 

innovativi risultati vincitori nelle varie start cup regionali.  
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Prima della finale nazionale, l’ARTI ha offerto ai team vincitori l’opportunità di partecipare ad una giornata 

supplementare del Boot Camp che si è tenuta, sempre presso la sede dell’ARTI a Bari, in data 24 Novembre 

2016. La sessione supplementare è stata finalizzata alla presentazione efficace dell’eventuale pitch da 

effettuare alla finale del PNI ed è stata condotta dall’Ing. Vurro, coadiuvato dal Dott. Stefano Marastoni 

dell’ARTI, Resp. della Start Cup Puglia 2016. Dei quattro team vincitori, solo tre hanno preso parte alla 

predetta sessione.   

 

Nella Tabella 5 sono riassunti i numeri principali riguardanti l’edizione 2016 di Start Cup Puglia sia in termini 

di partecipazione alla business competition9 che di valorizzazione economica dei servizi offerti. 

 

 
  

Voci Numero 
n. idee imprenditoriali candidate 34 

n. dei componenti dei team candidati  112 

n. dei business plan candidati  
(numero coincidente con quello delle idee imprenditoriali) 34 

n. dei business plan finalisti 12 

Servizi Importo in € 

Servizi di accompagnamento (preparazione alla stesura del BP)  8.500 

Premi in denaro 20.000 

Premi in servizi 14.000 

Boot Camp (preparazione ai pitch) 4.500 

TOTALE 47.000 

Tabella 5 – I numeri della Start Cup – edizione 2016 

 

 

                                                           
9 Si ricorda che quest’anno la Start Cup Puglia si è svolta in una sola fase. Pertanto, i numeri sono gli stessi per le idee e 
i business plan. 
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4.  Il PNI 2016 

 
 

La finale nazionale del Premio Nazionale per l'Innovazione 2016 si è tenuta a Modena l’1 e il 2 Dicembre 

presso il Dipartimento di Ingegneria “E. Ferrari” ed è stata organizzata dall’Università degli Studi di Modena 

e Reggio Emilia (UNI.MO.RE). I quattro team (Robot4Children; South Agro; TRIP; Wideverse) che hanno 

rappresentato la Puglia sono stati supportati dall’ARTI che ha provveduto: 

1. a versare la quota di iscrizione agli organizzatori (PNI Cube) per conto di ciascuno dei quattro team 

(€ 1.000 per team, per un totale di € 4.000); 

2. ad agevolare la partecipazione degli stessi team, accollandosi le spese di albergo (di due pernotti) 

per due componenti di ciascun team (€ 1.800 in totale). 

 

Alla XIV Edizione del PNI hanno preso parte n. 16 Start Cup territoriali, per un totale di n. 17 Regioni 

coinvolte. All'interno del circuito PNI, nel corso del 2016, n. 3.440 aspiranti imprenditori hanno candidato n. 

1.171 idee di impresa. Successivamente, grazie al supporto delle Università e degli Incubatori associati alla 

rete PNICube, sono stati sottoposti alla valutazione delle rispettive Giurie locali e regionali ben n. 511 

business plan.  

 

Tutti i quattro team pugliesi hanno partecipato all’iniziativa fuori competizione dell’"ARENA 4 PNI", tenutasi 

la mattina del 1 Dicembre, nella quale un panel di imprenditori, manager e investitori, suddivisi in 4 Arene 

(una per ogni categoria: Life Science; ICT; Cleantech-Energy; Industrial), ha assistito ad un pitch di 4 minuti 

degli stessi team, a cui è seguito uno spazio di confronto e scambio fra startupper e pubblico presente. 

 

Nella finale che si è svolta il pomeriggio del 2 Dicembre presso il Teatro “Storchi”, il vincitore assoluto di Start 

Cup Puglia 2016, Robot4Children, ha conseguito la menzione speciale per le “Pari Opportunità” riservata al 

miglior progetto di “Impresa sociale in ottica di Pari Opportunità”. Tale menzione speciale consentirà al team 

di accedere ad uno degli executive master del MIP, la Scuola di Business del Politecnico di Milano. 
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5. Attività di comunicazione e sistema informativo 

 
 

 

L’edizione di Start Cup Puglia è stata accompagnata da una puntuale attività di comunicazione on-line e off-

line finalizzata alla gestione efficiente ed efficace dell’iniziativa e alla sua divulgazione. 

Di seguito si riepilogano sinteticamente le attività realizzate dall’Agenzia e si rimanda agli Allegati 3 e 4 per 

un maggiore dettaglio: 

 Coordinamento delle attività di diffusione e di promozione dell’iniziativa 

 Aggiornamento grafico del logo 

 Attività di redazione dei contenuti per il portale Start Cup Puglia 2016 e per il portale ARTI 

 Ottimizzazione grafica e layout del sito web dedicato alla Business Competition (startcup.puglia.it) 

 Trasmissione al Comitato Promotore di tutti i materiali di comunicazione in formato elettronico 

(banner per il sito, locandine elettroniche, news da utilizzare e altro per promuovere gli eventi e le 

sessioni accompagnamento) 

 Pianificazione e organizzazione della conferenza stampa di lancio dell’iniziativa (Bari, 28 settembre 

2016), con la predisposizione del materiale per la cartella stampa e gestione dei contatti con i media 

locali  

 Monitoraggio delle statistiche di accesso del sito web 

 Promozione social  

 Realizzazione del backend integrato nel sito per la registrazione alle singole sessioni di 

accompagnamento e all’evento finale 

 Aggiornamento del sistema di gestione delle candidature (iscrizione dei partecipanti, valutazione 

delle candidature da parte della Giuria, visualizzazione delle pratiche da parte del Comitato 

Promotore) 

 Pianificazione e organizzazione della cerimonia di proclamazione dei vincitori (Bari, 28 ottobre 2016), 

con la predisposizione del materiale per la cartella stampa e la gestione dei contatti con i media locali  

 cura dei contenuti redazionali per la partecipazione a PNI 2016 (schede stampa dei team pugliesi in 

gara, notizie per portale ARTI Puglia e newsletter) 

 Rassegna stampa della cerimonia di premiazione 

 Rassegna stampa di Start Cup Puglia 2016 e PNI 2016 

 

 

Si ringrazia il Gruppo di Lavoro dell’ARTI che ha progettato, organizzato, realizzato e gestito la Misura “Start 

Cup Puglia 2016” 

 Flemmy Anaclerio – Responsabile servizi di acquisizione in economia; 

 Rosanna Cinquepalmi - Segreteria organizzativa: 

 Gianfranco D’Onghia – Web content, grafica e gestione dei social network; 

 Laura Genchi - Amministrazione e contratti; 

 Carmen Lancianese - Responsabile Comunicazione Start Cup Puglia; 

 Sara La Bombarda – Responsabile Sistema Informativo e Comunicazione Web; 

 Giuseppe Lollo – Monitoraggio; 

 Stefania Losurdo - Monitoraggio e supporto organizzativo; 

 Stefano Marastoni – Responsabile e Coordinamento Misura;  
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 Laura Migliaccio – Comunicazione multimediale; 

 Annamaria Monterisi - Responsabile Comunicazione e Relazioni Esterne ARTI; 

 Antonello Palumbo – Sviluppatore web;  
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Allegato 1 – Elenco delle 34 candidature pervenute 

 

 
Denominazione Finalista Categoria Provincia 

AGRIBIP - ICT Bari 

AKINOLA MEDICAL SERVICES - Life Science Bari 

AMARCORD Finalista ICT Brindisi 

ARMBOT 2.0 Finalista Life Science Bari 

BIOINNOTECH Finalista Industrial Bari 

CLIDE - ICT Lecce 

DR. CARE24 Finalista Life Science Brindisi 

EXPLO&#1071;A - ICT Lecce 

FLUIDIA Finalista Life Science Foggia 

FOTOVOLTAICO A COSTO 0: IL PROJECT FINANCING - Cleantech & Energy Barletta-Andria-Trani 

GUIDA MULTIMEDIALE GARGANO+ - ICT Foggia 

GUSTA IL BIODIVERSO Finalista Cleantech & Energy Bari 

GYM ON AIR - ICT Bari 

I PRODOTTI TIPICI DELLA NOSTRA PUGLIA - Cleantech & Energy Bari 

INTERMED SOLUTIONS SRLS Finalista Industrial Lecce 

LIOTINE MARINO - Life Science Bari 

MAURIZIO BORRIELLO - Industrial Napoli 

MYHIOTRONIC - Life Science Lecce 

OLIVHEALTH SRL - Cleantech & Energy Brindisi 

PASANISI ANTONELLA - Life Science Lecce 

PIGSBOX SALVADANAIO - ICT Bari 

POSEI_DRONE Finalista Industrial Lecce 

ROBOT4CHILDREN Finalista Life Science Taranto 

SHOUZZ S.R.L. - ICT Taranto 

SOFTHINGS S.R.L. - Life Science Lecce 

SOUTH AGRO Finalista Cleantech & Energy Taranto 

STABILIMENTO VINICOLO SEBASTIANO RODIO - Cleantech & Energy Lecce 

STARWORKGC - ICT Bari 

STARWORKGC 1 - ICT Barletta-Andria-Trani 

TRIP TECHNIQUES RECOVERY INNOVATIVE PRINTABLE Finalista Industrial Barletta-Andria-Trani 

VIRTUAL4D - ICT Bari 

WALKIN - ICT Bari 

WIDEVERSE Finalista ICT Matera 

ZEPEND - ICT Bari 
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Allegato 2 –  I dati della Start Cup Puglia (edizioni 2008-2016) 

 
 

 

A. Team vincitori dei premi  
 

Anno 2008 

SAFE WHEAT (1° premio – € 15mila) 

PT-CORK (2° premio - € 10mila) 

SILVERTECH TESSUTI ANTIBATTERICI (3° premio - € 5mila) 

 

Anno 2009 

ECOLIGHT (1° premio – € 15mila) 

OSTEOINVENT (2° premio - € 10mila) 

BIOESPLORA (3° premio - € 5mila) 

 

Anno 2010 

BIOFORDRUG (1° premio – € 15mila) 

TYPEONE (2° premio - € 10mila) 

TECNOLOGIA & AMBIENTE (3° premio - € 5mila) 

 

Anno 2011 

MRS (1° premio – € 15mila) 

SM&T (2° premio - € 10mila) 

MI.GLAS (3° premio - € 5mila) 

 

Anno 2012  

ME.BOOK.TOO (vincitore nella categoria ICT- Social Innovation - € 10mila) 

PLUTOBOX (vincitore nella categoria Industrial - € 10mila) 

S.T.E.P (vincitore nella categoria Agrifood-Cleantech - € 10mila) 

A.D.A.M. (vincitore nella categoria Life Science e “assoluto” della Gara - € 10mila + € 5mila) 

 

Anno 2013  

JOINMETHERE TV (vincitore nella categoria ICT- Social Innovation - € 10mila) 

ECOPIZZABOX (vincitore nella categoria Industrial e “assoluto” della Gara - € 10mila + € 5mila) 

SKYLINE S.R.L.S. (vincitore nella categoria Agrifood-Cleantech - € 10mila) 

AVR MED (vincitore nella categoria Life Science - € 10mila) 

 

Anno 2014 

MINDESK (vincitore nella categoria ICT- Social Innovation - € 10mila) 

DIPTERA (vincitore nella categoria Agrifood-Cleantech - € 10mila) 

GREEN SKIN (vincitore nella categoria Industrial - € 10mila) 

CARESILK (vincitore nella categoria Life Science e “assoluto” della Gara - € 10mila + € 5mila) 
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Anno 2015 

FRITRAK (vincitore nella categoria ICT- Social Innovation - € 10mila) 

NEW GLUTEN WORLD (vincitore nella categoria Agrifood-Cleantech - € 10mila) 

PROBIOVEGAN (vincitore nella categoria Agrifood-Cleantech - € 10mila) 

PIEZOSKIN (vincitore nella categoria Industrial e “assoluto” della Gara - € 10mila + € 5mila)  

 

Anno 2016 

WIDEVERSE (vincitore nella categoria ICT - € 5mila) 

ROBOT4CHILDREN (vincitore nella categoria Life Science e “assoluto” della Gara - € 5mila) 

SOUTHAGRO (vincitore nella categoria Cleantech&Energy - € 5mila) 

TRIP (vincitore nella categoria Industrial - € 5mila) 

 

 

B. Partecipazione alle attività di diffusione della cultura di impresa innovativa 

 

Edizione 2008 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 5 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n.d. 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 37 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 50  

 

Edizione 2009 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 5 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n.d. 

Sessioni di accompagnamento individuali: 0 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 31  

 

Edizione 2010 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 3 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 36 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 6 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 46  

 

Edizione 2011 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 3 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n.d. 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 3 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 38  

 

Edizione 2012 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 4 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 40 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 16 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 63  
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Edizione 2013 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 6 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 50 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 23 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 76  

 

Edizione 2014 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 12 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 70 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 22 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 55  

 

Edizione 2015 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 2 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 33 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 19 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 34  

 

Edizione 2016 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 10 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 53 

Sessioni di accompagnamento individuali: n.d. 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 34  

 

TOTALE (delle attività registrate dal 2008 al 2016) 

Sessioni di accompagnamento collettive: n. 50 

Frequenza di Team aspiranti e/o imprenditoriali: n. 282 

Sessioni di accompagnamento individuali: n. 126 

Business Plan (validi) partecipanti alla Gara: n. 427 

 

 

C. Piazzamenti e Riconoscimenti dei Progetti pugliesi al Premio Nazionale dell’Innovazione 

(nel cui circuito è collegata la Start Cup Puglia) 

 

2009 - ECOLIGHT ed OSTOINVENT sono risultati tra i primi dieci progetti finalisti selezionati dalla Giuria del 

PNI. 

 

2010  

- BIOFORDRUG e TYPEONE sono risultati tra i primi dieci progetti finalisti selezionati dalla Giuria del PNI.  

- BIOFORDRUG, inoltre, ha vinto il premio speciale per l'internazionalizzazione assegnato dall'Agenzia 

Governativa Britannica UK Trade & Investment. 

 

2011 - MRS è risultata tra i primi dieci progetti finalisti selezionati dalla Giuria del PNI. 
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2012 - A.D.A.M. è stata selezionata dalla Giuria del PNI nella short list dei dieci migliori progetti della 

categoria Life Science. 

 

2013 - AVR Med è stata selezionata dalla Giuria del PNI nella short list dei dieci migliori progetti della 

categoria Life Science. 

 

2014  

- DIPTERA ha vinto il PNI 2014 nella categoria Agrifood-Cleantech. 

- CARESILK ha vinto il premio speciale dell’Ambasciata francese “Franci@Innovazione”. 

 

2015 

- NEW GLUTEN WORLD, Spin-Off dell’Università di Foggia nella cui compagine societaria è entrata la Molino 

Casillo SpA di Corato, leader dell’industria molitoria, si è aggiudicata il titolo di vincitore assoluto del Premio 

Nazionale per l’Innovazione. 

- PIEZOSKIN ha vinto il premio speciale dell’Ambasciata francese “Franci@Innovazione”. 

 

2016 - ROBOT4CHILDREN ha ricevuto la menzione speciale “Pari Opportunità”, riservata al miglior progetto 

di “Impresa sociale in ottica di Pari Opportunità”. Tale menzione speciale consentirà al team di accedere ad 

uno degli executive master del MIP, la Scuola di Business del Politecnico di Milano. 
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Allegato 3 –  Attività sistema informativo e comunicazione web 

A cura di: Gianfranco D’Onghia, Sara La Bombarda, Antonello Palumbo 

 

PARTE I - Analisi del sito www.startcup.puglia.it  
Il sito della Start Cup 2016 è stato pubblicato il 5 agosto 2016, le statistiche descritte in questo documento 

partono dal 19 settembre, giorno in cui è iniziata la promozione del sito, fino al giorno della finale, svoltasi a 

Bari il 28 ottobre 2016. 

Di seguito, una breve descrizione dei vocaboli tecnici indicati nelle tabelle: 

- Sessione: ogni volta che un utente ha raggiuto il nostro sito Google Analytics ha registrato una visita, 

ma essa terminerà se il tempo trascorso tra la visione di una pagina (pageview) e l’altra è maggiore 

di 30 minuti o il giorno solare finisce (dopo la mezzanotte) 

- % nuove sessioni: è la percentuale stimata degli utenti che visitano il sito per la prima volta 

- Nuovi utenti: è il numero di visitatori che hanno effettuato una sola visita 

- Frequenza di rimbalzo: è la percentuale di sessioni di una sola pagina, ovvero le sessioni in cui gli 

utenti abbandonano il sito dalla pagina da cui sono entrati, senza interagirvi. In genere per i siti 

valgono queste regole: oltre l’80% è un valore negativo, dal 70% all’80% il risultato è migliorabile, dal 

60% al 70% risultato nella norma, dal 50% al 60% è un ottimo valore, tra il 40% e il 50% si tratta molto 

probabilmente di un sito specialistico, inferiore al 40% è un risultato quasi impossibile da raggiungere 

- Pagine / sessione: indica quante pagine visualizza un utente, in media, durante una sessione 

- Durata media sessione: indica quanto dura in media una sessione 
 

  

http://www.startcup.puglia.it/
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Panoramica utenti 

Nella prima panoramica sulle statistiche si notano il totale delle visite, 2738, e il numero di visualizzazioni di 

pagina che ammontano a 7635. Dei 1813 visitatori complessivi, il 33.7% è ritornato a visitare il sito. La 

frequenza di rimbalzo del 49,20% indica che gli utenti hanno ritenuto i contenuti interessanti e hanno 

interagito molto sul sito prima di abbandonare la visita definitivamente. 

 

 

TIPO DI 
UTENTE 

SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI 
UTENTI 

FREQUENZA DI 
RIMBALZO 

PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA SESSIONE 
MEDIA 

Nuovi 
visitatori 

1815 
(66,29%) 

100,00% 1815 50,74% 2,71 00:02:04 

Visitatori di 
ritorno 

923 
(33,71%) 

0,00% 0 46,15% 2,94 00:03:17 

 2738 66,29% 1815 49,20% 2,79 00:02:29 
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Panoramica utenti / Età 

Andando ad approfondire le caratteristiche degli utenti visitatori, si può notare che le aspettative sul target 

d’età previsto siano state rispettate. La competizione Start Cup Puglia da sempre si rivolge ad un pubblico 

giovane: il sito web, dalla struttura semplice ed essenziale, è stato negli anni oggetto di revisione grafica nella 

scelta delle combinazioni di colori, per mantenere così la sua riconoscibilità e al tempo stesso valorizzare il 

senso di una nuova edizione. 

 

ETÀ SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI 
UTENTI 

FREQUENZA DI 
RIMBALZO 

PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA 
SESSIONE 

MEDIA 

25-34 
863  

(44,30%) 
54,35% 469 45,31% 2,93 00:02:36 

35-44 
521 

(26,75%) 
61,04% 318 45,49% 2,92 00:02:21 

45-54 
217 

(11,14%) 
68,20% 148 53% 2,78 00:02:19 

18-24 
199 

(10,22%) 
70,35% 140 54,27% 2,45 00:02:22 

55-64 
114 

(5,85%) 
75,44% 86 63,16% 2,04 00:01:33 

65+ 34 (1,75%) 85,29% 29 70,59% 2,09 00:00:46 

 1948 61,09% 1190 48,61% 2,79 00:02:23 

 

  



Report di monitoraggio Start Cup Puglia 2016 – Arti Puglia 

  

25 
 

Panoramica utenti / Sesso 

 

 

 

I dati sul sesso dei visitatori dimostra che c’è uno sbilanciamento verso gli uomini: 

SESSO SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI UTENTI 
FREQUENZA DI 

RIMBALZO 
PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA 
SESSIONE MEDIA 

uomini 
1162 

(59,62%) 
61,10% 710 47,33% 2,80 00:02:16 

donne 
799 

(40,74%) 
61,70% 493 50,56% 2,77 00:02:31 

 1916 61,35% 1203 48,65% 2,79 00:02:22 
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Panoramica utenti / Dati geografici 

Nel panorama italiano le visite sono distribuite su tutta la penisola. Spiccano il numero di visite da Bari, Lecce, 

Roma, Milano e Foggia.  

 

 

 

CITTÀ SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI UTENTI 
FREQUENZA DI 

RIMBALZO 
PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA 
SESSIONE MEDIA 

Bari 695 61,73% 429 50,07% 2,74 00:02:27 

Lecce 348 54,60% 190 44,83% 3,15 00:03:10 

Roma 290 63,45% 184 47,24% 2,60 00:03:00 

Milano 183 71,58% 131 54,10% 2,20 00:02:21 

Foggia 124 62,10% 77 50,81% 3,50 00:02:06 
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Dispositivi e software per la navigazione 

Nelle statistiche sui dispositivi usati per la navigazione del sito emerge ancora la dominanza dei desktop con 

il 63,15% mentre il dato notevole riguarda gli smartphone con il 33,6% delle sessioni attive. Risulta dunque 

molto opportuna la scelta di realizzare il sito in modalità responsiva, adatto quindi alla navigazione da 

qualsiasi dispositivo. 

CATEGORIA 
DISPOSITIVO 

SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI 
UTENTI 

FREQUENZA DI 
RIMBALZO 

PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA SESSIONE 
MEDIA 

desktop 
1729 

(63,15%) 
63,33% 1059 42,68% 3,17 00:03:00 

smartphone 920 (33,6%) 71,09% 654 61,3% 2,09 00:01:29 

tablet 89 (3,25%) 74,16% 66 50,56% 2,63 00:02:28 

 2738 66,29% 1815 49,20% 2,79 00:02:29 

 

Per quanto riguarda i browser utilizzati abbiamo una netta predominanza di Chrome ma anche un diffuso 

utilizzo di Safari e Firefox. Quindi la scelta di orientare il nostro lavoro verso verifiche e test per la corretta 

navigabilità del sito su tutti i principali browser è risultata molto utile. 

BROWSER SESSIONI 
% NUOVE 
SESSIONI 

NUOVI 
UTENTI 

FREQUENZA 
DI RIMBALZO 

PAGINE/ 
SESSIONE 

DURATA 
SESSIONE 

MEDIA 

Chrome 1635 63,73% 1042 47,77% 2,93 00:02:54 

Safari 502 58,57% 294 48,61% 2,62 00:02:04 

Firefox 253 80,63% 204 45,06% 2,98 00:02:09 

Internet Explorer 145 69,66% 101 50,34% 2,92 00:02:11 
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Contenuti 

Tutte le pagine del sito riportano un numero di visualizzazioni coerente con i contenuti ospitati. Interessante 

invece il dato della pagina “come funziona” che rileva maggiori visite rispetto alla pagina “regolamento”. Gli 

utenti sono maggiormente attratti dal cliccare su una pagina dove si aspettano di trovare una sintesi 

ragionata ed esaustiva del regolamento a causa della problematica ormai nota della “fretta del web”.  

PAGINA 
VISUALIZZAZIONI 

PAGINA 
VISUALIZZAZIONI 
PAGINA UNICHE 

TEMPO MEDIO 
SULLA PAGINA 

FREQUENZA 
DI RIMBALZO 

% USCITA 

Home page 2063 1611 00:01:11 38,80% 37,66% 

Come funziona 828 595 00:01:20 45,33% 26,45% 

Sessioni di 
accompagnamento 

765 573 00:01:30 64,54% 47,58% 

News 379 228 00:01:36 36,36% 16,36% 

Premi 379 323 00:01:13 65,38% 37,99% 

I finalisti 363 290 00:02:06 72,05% 55,37% 

Come partecipare 259 207 00:01:52 70,59% 28,96% 

Evento finale  
(con modulo iscrizione) 

234 144 00:02:04 40,28% 38,89% 

Chi può partecipare 231 197 00:00:38 75% 9,52% 

Regolamento 220 184 00:02:21 69,7% 44,55% 
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Social network 

Per valutare l’apporto dei social network alle visualizzazioni del sito possiamo analizzare il seguente grafico: 

 

Si può notare che l’andamento delle visite proveniente dai social (blu) è di poco discordante delle visite 

generali del sito (arancio).  

SOCIAL 
NETWORK 

SESSIONI % REFERRAL SOCIAL 
VISUALIZZAZIONI 

PAGINA 
DURATA 

SESSIONE MEDIA 
PAGINE/ 
SESSIONE 

Facebook 417 15,23 888 00:01:26 2,13 

LinkedIn 16 0,58 35 00:01:19 2,19 

Twitter 13 0,47 24 00:00:27 1,85 

 446 16,29 947 00:03:12 2,06 

 

Significativo il dato delle visite provenienti da Facebook, mentre sono meno significative le visite da Twitter 

e LinkedIn. 

Ecco un dettaglio dei principali link condivisi su Facebook che hanno prodotto visite sul sito: 

URL CONDIVISO SESSIONI 
VISUALIZZAZIONI 

PAGINA 
DURATA 

SESSIONE MEDIA 
PAGINE/ 
SESSIONE 

Home page 209 452 00:01:08 2,16 

I finalisti 92 173 00:01:00 1,88 

Sessione di accomp.to Taranto 43 69 00:51:00 1,60 

Sessioni di accompagnamento 22 70 00:03:08 3,18 

Evento finale 14 32 00:04:59 2,29 

 

Oltre ai prevedibili risultati della home page e della pagina dei finalisti, spiccano la sessione di 

accompagnamento di Taranto e la pagina riepilogativa delle sessioni di accompagnamento.  
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Referral esterni 

Le statistiche sotto riportate riguardano un estratto del periodo 19 settembre – 28 ottobre inglobando le 

maggiori istituzioni coinvolte nell’iniziativa ed escludendo i social network analizzati in precedenza. 

SORGENTE SESSIONI 
% REFERRAL 

ESTERNI 
NUOVI 
UTENTI 

FREQUENZA 
DI RIMBALZO 

PAGINE 
/SESSIONE 

DURATA 
SESSIONE 

MEDIA 

arti.puglia.it 88 3,21 49 30,68% 3,39 00:03:18 

uniba.it 61 2,23 25 68,85% 2,28 00:02:09 

unifg.it 43 1,57 24 53,49% 3,88 00:02:28 

unisalento.it 20 0,73 16 45% 2,40 00:00:53 

bollentispiriti.regione.puglia.it 12 0,44 10 33,33% 3,08 00:05:06 

csv.salento.it 9 0,33 6 44,44% 2,22 00:02:19 
 

Software Gestionale per le iscrizioni 

Per agevolare il lavoro della segreteria abbiamo realizzato un sistema di backend integrato nel sito che ha 

permesso di censire le presenze per le singole sessioni di accompagnamento e per l’evento finale del 28 

ottobre.  

Di seguito vengono riportate le statistiche: 

EVENTO ISCRITTI TOTALI ISCRITTI ON LINE PRESENTI 

Sessione di accompagnamento 
del 26/09/2016 

7 5 3 

Sessione di accompagnamento 
del 29/09/2016 

18 6 17 

Sessione di accompagnamento 
del 30/09/2016 

6 4 3 

Sessione di accompagnamento 
del 03/10/2016 

14 14 4 

Sessione di accompagnamento 
del 04/10/2016 (Lecce) 

6 4 3 

Sessione di accompagnamento 
del 04/10/2016 (Taranto) 

3 3 0 

Sessione di accompagnamento 
del 05/10/2016 

4 4 2 

Sessione di accompagnamento 
del 06/10/2016 

13 13 12 

Sessione di accompagnamento 
del 07/10/2016 ore 10 

6 2 4 

Sessione di accompagnamento 
del 07/10/2016 ore 15 

5 1 5 

Finale del 28/10/2016 76 51 61 
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PARTE II - Sistema di gestione delle candidature 
 

È stata aggiornata la piattaforma di back end per la gestione delle candidature sia negli aspetti grafici 

(nuova testata e nuovi loghi) che funzionali (unica fase per l’upload delle candidature, nuova 

denominazione delle categorie)  

 

È stata attivata la funzionalità di gestione online di supporto tecnico ed è stato presidiato il servizio per 

tutto il periodo di apertura delle candidature 
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È stata aggiornata la sezione dedicata alla valutazione delle candidature online con l’attivazione dei profili 

dei valutatori della nuova edizione 
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È stata attivata la funzionalità di visualizzazione delle pratiche dei finalisti per i profili attivati relativamente 

ai premi speciali del Comitato promotore 

 

 

PARTE III – Comunicazione web, promozione social e attività di grafica 

 

Sito web (startcup.puglia.it): ottimizzazione grafica e layout 

Il colore scelto per l'edizione 2016 è stato il verde acido, mai utilizzato da quando la competizione si è 

dotata di un sito web, ovvero dal 2012. Da quell'anno, al logo identificativo della competizione, si è 

aggiunta la headline del sito web. Si veda a seguire l'esempio del 2015:  

 

  

Logo StartCup Headline 

 

Con l'edizione 2016, la scelta del colore di riferimento (verde acido) è stata accompagnata anche ad una 

ridefinizione dei colori utilizzati nella headline, coordinando di conseguenza quelli utilizzati sul sito stesso: 
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edizioni precedenti 
 
 

 
 

edizione 2016:  
i nuovi colori della headline (tonalità più decise di rosso, viola e verde), mutano per meglio coordinarsi  

con le voci del menu secondario che insistono su uno sfondo verde acido. 
 

 

Nel footer della homepage, si è scelta una visualizzazione degli eventi più intuitiva optando per il 

"calendario eventi": 

edizioni precedenti 
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edizione 2016:  

l'utente ha la possibilità di avere una visione d'insieme degli eventi in programma. 
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Eventi con iscrizione online (sessioni accompagnamento e finale) 

Per rendere più efficiente l’organizzazione delle sessioni di accompagnamento sono stati creati sul sito degli 

eventi dedicati per raccogliere le iscrizioni degli utenti interessati.  

 Ciascun evento è stato realizzato indicando la data e l’indirizzo del luogo della sessione, linkato alla 

corrispondente Google Map utile per chi, per esempio, utilizza un navigatore. 

 Subito sotto è stata indicata l’agenda della sessione con gli orari e gli interventi delle persone 

coinvolte. 

 A chiudere l’agenda è stato inserito il modulo per l’iscrizione online contenente i campi: nome, 

cognome, e-mail e categoria. 

 La stessa struttura logica è stata utilizzata per l’evento dedicato alla finale del 28 ottobre, dove il 

modulo di iscrizione presentava delle modifiche sui campi da compilare: nome e cognome, e-mail, 

ente o azienda di appartenenza e telefono. 

 Tutti gli eventi sono stati gestiti dal backend del sito impostando la data e l’ora di chiusura 

iscrizioni, in modo da automatizzare la chiusura delle iscrizioni e velocizzare l’esportazione dei dati. 
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Immagine coordinata: rollup, cover video, webcard, cavalierini, agenda, cartella stampa. pdf, etc. 

A partire dalle opzioni cromatiche scelte per l'interfaccia del sito web, tutti i documenti necessari alla 

comunicazione della competizione sono stati coordinati nella loro impostazione grafica: 

 

 
 

sottopancia video promozionale Capone 
 

 
 

cavalierini 
 

 
 

badge 
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cover cartella stampa 
 

  
 

rollup 
 

agenda sessione di accompagnamento 
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save the date 

  
 

layout documento in pdf 
 

agenda finale 
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webcard 
 

 
 

avatar facebook 
Comunicazione web: social media 

La campagna di comunicazione su siti web (arti + startcup) e social media (FB, TW, G+, IN) è partita il 5 

settembre con la diffusione dell'articolo "Ritorna Start Cup Puglia". Di seguito si riportano le statistiche su 

Facebook e Twitter. D a segnalare in particolare l'audience raggiunta sul profilo facebook di ARTI Puglia, 

pari a più di 50 mila unità: 

FACEBOOK Arti Puglia (20.503 fan) 

 N° AUDIENCE * CLICK sul contenuto 
INTERAZIONI 

(like, commenti, 
condivisioni) 

POST 40 49.475 8.165 955 

di cui: 

ALBUM 
FOTOGRAFICI 

3 20.912 6.415 593 
 

SESSIONI 2.750 212 8 

BOOTCAMP 3.814 2.293 65 

FINALE 14.348 3.910 520 

 

* dati approssimati per difetto 

Meno significativi i riscontri relativi al profilo facebook di Start Cup Puglia che può contare su un bacino di 

utenza di soli 711 fan, ed ha beneficiato della visibilità garantita dalle condivisioni sul profilo ARTI. 

FACEBOOK Start Cup Puglia (711 fan) 

 N° AUDIENCE * CLICK sul contenuto 
INTERAZIONI 

(like, commenti, 
condivisioni) 

NUMERO DI POST 28 6.759 195 61 
 

* dati approssimati per difetto 

Inoltre, nella settimana della finale (24-30 ottobre), gli stessi profili hanno avuto i seguenti picchi di ascolto: 
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ARTI PUGLIA  variazione su settimana precedente 

Copertura totale settimanale 14.630 + 243,5 % 

Persone coinvolte 1.260 + 168,1 % 

 

START CUP PUGLIA  variazione su settimana precedente 

Copertura totale settimanale 260 + 195,5 % 

Persone coinvolte 38 + 192,3 % 

 

Infine, appare degno di nota il rendimento del profilo twitter di ARTI Puglia (ad oggi 2.124 follower) 

evidenziato nel corso della finale del 28 ottobre: 

TWITTER Arti Puglia (2.124 follower) 

N° TWEET AUDIENCE 
INTERAZIONI 

(click, like, retweet...) 

13 8.990 314 
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  Allegato 4 -  Attività di comunicazione e rassegna stampa  
A cura di: Carmen Lancianese, Annamaria Monterisi 

 
 

Le attività di informazione e comunicazione realizzate hanno avuto l’obiettivo di favorire la promozione e 

notorietà dell’iniziativa attraverso i canali abitualmente usati dall’Agenzia nell’ambito delle attività di 

comunicazione integrata. 

Di seguito, una sintesi delle attività realizzate: 

 editing contenutistico delle sezioni che compongono il portale Start Cup Puglia, implementazione 

dello stesso con contenuti testuali finalizzati a promozionare, nelle sezioni dedicate, tutte le fasi della 

competizione  (sessioni di accompagnamento; conferenza stampa di lancio, boot camp, cerimonia di 

proclamazione dei vincitori); 

 gestione e raccordo delle azioni di comunicazione con gli enti promotori, ai quali è stato richiesto 

supporto alla promozione presso i propri territori di competenza e per i quali è stato di volta in volta 

preparato materiale promozionale; 

 attività di redazione delle notizie e degli aggiornamenti dell’iniziativa sul portale istituzionale e 

inserimento degli stessi in backend e attività di promozione e diffusione anche attraverso la 

newsletter ARTINews   

 organizzazione della conferenza stampa di lancio dell’iniziativa (Bari, 28 settembre 2016), per la 

quale è stata realizzata la cartella stampa ( con la produzione dei seguenti strumenti di 

comunicazione: comunicato stampa di annuncio, scheda della manifestazione, comunicato di 

resoconto) e realizzate attività di raccordo con i colleghi degli organi di stampa e della Regione per le 

attività di diffusione dei comunicati 

 organizzazione della cerimonia di proclamazione dei vincitori (Bari, 28 ottobre 2016), per la quale 

sono state realizzate le seguenti attività:  

 predisposizione della cartella stampa (comunicato stampa di lancio, scheda Giuria, scheda 

finalisti) 

 raccordo con i colleghi giornalisti dei media locali e della Regione per coordinare e 

armonizzare le azioni di comunicazione dell’evento  

 raccordo con i responsabili comunicazione di Nastro Azzurro, brand sostenitore 

dell’iniziativa, per le attività di supporto alla promozione della cerimonia; 

 integrazione alle attività della diretta social 

 realizzazione della rassegna stampa della cerimonia e diffusione della stessa attraverso i 

canali dell’Agenzia (newsletter ARTINews, portale ARTI Puglia, portale Start Cup Puglia 2016) 

 attività di comunicazione della partecipazione dei vincitori di Start Cup Puglia 2016 a PNI 2016 e invio 

di contributi relativi alla partecipazione dei team vincitori al PNI 2016 per la comunicazione sui canali 

social dell’Agenzia; 

 follow up dei media che hanno ripreso e diffuso notizie relative alla competizione (da Start Cup a PNI 

2016 – attività continuativa). 
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